INSTRUCCIONES PARA COMENTAR UN GRAFICO

PRODUCCION Y POTENCIA SEGUN FUENTES EN 2022 EN ESPANA

—_—

PRODUCCION NETA
@ POTENCIA NETA

X
30% & :cg‘ & INSTALADA
T¥ xuw
X T« ih N
25% © NO ~
N N
o N N N
S
20% e %
© in
b
® <
15% . ® =
=
® <
10% | ©
0
!0 -
5% 1
0% _| B B
NS o [\ 2
' (o) .
]
\)‘} N '\\("0 i@\
&L s Q\\&
(o)
. C\o"
& e
0\
(1) Incluye hidroedlica ,\o* ng’

(2) Incluye biogéas, biomasa, hidraulica marina y geotérmica
(3) Incluye motores diésel, turbina de gas y turbina de vapor
Fuente: Foro Nuclear con datos de REE

1. Identificar los elementos:
¢Qué informacion general muestra el grafico? Tema, lugar, unidades, tiempo...

2. Dato/datos principales:
¢Qué elementos destacan? ¢ Qué conclusiones podemos obtener a simple vista?

3. Comparaciones y seleccion:
¢Qué otros elementos podemos comparar con los principales? ¢ Qué informacion es util para

lo que queremos explicar y cual no?



INSTRUCCIONES PARA COMENTAR UN GRAFICO

PARTES DEL TEXTO E INFORMACION QUE DEBEMOS INCLUIR

INTRODUCCION:
Presentamos el tema en general y hacemos un pequefio resumen. Por ejemplo:

El grdfico muestra una comparacion en el consumo de comida rdpida entre 1980 y 2020. En general, el
consumo de pizza ha aumentado exponencialmente durante este periodo, mientras que la cantidad de
hamburguesas ha disminuido notablemente.

CUERPO:

Aportamos datos mas especificos, hacemos comparaciones, mostramos similitudes y diferencias,
mencionamos las posibles causas... Es importante seleccionar la informacién que necesitamos vy
descartar lo demas. No necesitamos mencionar todo lo que aparece en el grafico. Usamos sdlo los
datos que necesitamos para desarrollar nuestra conclusién. Por ejemplo:

En 1980, la comida mds popular eran las hamburguesas, que se consumian unas 100 veces al afio. A
partir del afio 2000, el consumo disminuyd considerablemente, probablemente porque se empezo a
descubrir la baja calidad de los productos de cadenas como Burger King o McDonalds.

Cada idea debe estar en un parrafo separado. Por ejemplo, ahora podemos afiadir informacién que
contraste con el parrafo anterior:

Por el contrario, el consumo de pizza ha aumentado gradualmente durante todo el periodo, hasta
convertirse en la comida mds popular en el afio 2020. El mayor aumento se produjo en el afio 2000, en
el mismo momento en que caia el consumo de hamburguesas. Su popularidad puede también estar
relacionada con habitos de vida saludable, ya que es mds fdcil encontrar alternativas mds sanas hechas
con productos frescos que se diferencian de la cldsica comida rdpida.

CONCLUSION:

Volvemos a mencionar y hacemos un pequefio resumen de los datos que
hemos desarrollado. Debemos evitar las repeticiones. No podemos repetir las mismas frases que
hemos usado en otras partes del texto. Por Ultimo, afladimos la conclusién con nuestra opinién. Es
importante recordar que no podemos afiadir datos nuevos en esta parte. Por ejemplo:

. Las hamburguesas han perdido su
popularidad, al contrario que la pizza, que cada vez se vende mas. Actualmente la sociedad estd mas
interesada en un estilo de vida saludable, pero parece que la comida rdpida va a seguir presente en
nuestras vidas. Lo mas probable es que encontremos alternativas mejores con productos mas sanos
gue nos ayuden a tener una buena salud, pero lo mas seguro es que este tipo de alimentos sigan siendo
populares en el futuro.



TEXTOS DEL MUNDO UNIVERS

DES 9Y 10

ANALIZAR Y COMENTAR UN GRAFICO

A. Miramos los graficos 1y 2 y contestamos
a las preguntas.

¢Que tipos de grdficos son? ¢Qué otros tipos
de graficos conocemos?

¢De qué elementos estdn formados y qué
indican? (colores, anos, etc.)

Si hay cifras, ¢son porcentajes o cifras
absolutas?

¢Cudl es el periodo representado?

¢Qué datos destacamos de cada uno de
ellos?

cQué sabemos de la situgcion economica
en Espafia en los periodos representados en
los graficos? Teniendo en cuenta eso, ¢qué
conclusiones principales podemos sacar?

B. Leemos los textos en los que se

comentan los grdficos. ;Qué datos o tendencias
destacan? ¢Qué informacién aportan sobre el
contexto econémico de Espafia?

€. Buscamos en los textos palabras o
estructuras tipicas de los comentarios de

graficos.

Para destacar datos o tendencias:

El dato [ la subida... mds relevante/destacable..

es..
Llama la atencién..
Cabe destacar...

Para hablar de tendencias:

El gasto/consumo.. sube/aumenta/se dispara...

El gasto/consumo.. cae/baja/disminuye...

La subida / el aumento [ el ascenso del gasto/
CONSUMO...

La caida / la bajada / la disminucion / el
descenso del gasto/consumo...

Para hablar de cifras:

30 afos [/ 300 euros.. de media

Estd / se sitta por encima/debajo de la
media..

Caer/subir... un 30 %...

El 30% de la gente [ los habitantes...

Concretamente un 30 % [ 54 afios /
500 euros...

Francia encabeza / las mujeres encabezan
el gasto/consumo...

Le sigue Francia/ le siguen las mujeres con
un 60%...

Para hablar de periodos:
Entre los afios 2000 y 2008...
Del afio 200 al 2008...

Para valorar:
Resulta / es interesante/sorprendente...

Para sacar conslusiones:
Parece / puede deducirse..., por tanto, que..

,'— & GASTO EN PRENDAS
DE VESTIR EN ESPANA.

-
FUENTE ELABORACION PROPIA REALIZADA A PARTIR D i J y
freia Lo __ 4 E DATOS PROGEDENTES DE EUROMONITOR ]

UNIDAD 2009 2010 2011 2012 2013 Vm“'é?‘

Total Pais € Millones 26779 26032 25011 241 i

_ Milla 6022 O41 23483 23643 -117%
Prendas Mujer SMillones 13075 12736 12239 11791 11534 11679 -107%
Prendas Hombre €Millones 7933 7688 7308 4951 672 4751 -1499%
Prendas Nifio ©Milones 5771 5619 5465 5300 5208 5213 -9 ?,%
Prendas Mujer % Gasto  488% LB% 4B9% L90% L9L% 494% 13%
Prendas Hombre FoBusto  296% 295% 292% 289% 287% 286% -14%
Prendas Nifio % Gaste  215% 216% 218% 220% 222% 220% 23%
Gosto por Habitante S SI9€ S60€ 56€ Slue  S505€ sose -124%
Gasto medio por Mujer € B53€ 631€ 405€ 5BIE S&9€ STTE  -116%
Gasto medio por Hembre € 4108 396€ WEEe 3/re IWBE 3I/Le  -144%
Gasto medio por Nifie € 60BE 583€ 563€ S43€ 535 sake  -121%

¢Cudntose gastan las familias en Espatiaen articulos textiles? sCoémo estd afectando
la actual situacion econdmica al gasto en este tipo de articulos? En Espania, el gasto
en prendas de vestir es de 23 643 millones de euros. El gasto mas relevante es el
l_}evadp a cabo en prendas de vestir para mujeres, con 11 679 millones de euros

es decir el 49% del gasto realizado en el pais en productos textiles para vestir, L-e:
siguen prendas de vestir para hombre, con 6751 millones, y prendas para nifios,
con 5213 millones de euros. Resulta interesante el hecho de que haya caido el gasto
en todo tipo de prendas de vestir en Espafia entre los afos 2009 y 2014, con un
descenso general del 129, del 11% en el caso de prendas para mujeres, del 15%
para hombres y del 10 % para nifios. Parece, por tanto, que las famil-ias_-f:spaﬁoia-s
estdn reduciendo su consumo en prendas de vestir en todo tipo de articulos.

El sector del textil y el gasto en prendas de vestir en Espanig, 2015
(finanzas.com) o

@ AS| ES EL PRESUPUESTO PARA LA ROPA DE LOS HOGARES ESPANOLES

Gasto en textil por hobitante en el afia 2015 y voriacion respecto al afio anterior.

| Gasto anucl 2015 Variagién 2014-2015
\Navorra 755 | 254%
Pais Vasco 754€ | [N 204%
Asturias 712€ %
Galicia
La Ripja
Cantabria
Cataluno
Baleares
Madrid
Castillo y Ledn 3
Mureia 300%
Aragén
Cemunidad Volenciana
Andalucia ¥
Extremadure 152%
|Castilla-La Mancha 28:6% |
Total Macional 231%

El textil es un mercado potente en Espafia. En 2015 la recuperacion economica se
tradujo también en un mayor gasto en prendas de vestir que se dispard un 23%,
seguin recoge el ultimo informe del sector realizado por EAE Business School.
Concretamente, cada espafiol desting, de media, 612 euros el afio pasado parare-
novar su vestuario. Eso si, Ja factura textil varia mucho entre una comunidad y otra.
Los ciudadanos de Navarra fueron los que mas dinero se dejaron en suindumentaria,
concretamente, 755 euros. Entre los mds "presumidos” aparecen también los del
Pais Vasco (744 euros), Asturias (712 euros), Galicia (694 euros) y La Rioja (683 euros).
Por contra, por debajo de la media se situaron los de Canarias (493 euros), Castilla-La
Mancha (535 euros), Extremadura (547 euros), Andalucia (566 euros) y Comunidad
Valenciana (569 euros).
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